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GREENWASHING PLASTICA RIGIDA Tutte le potenzialita MICROLAVORAZIONI 4
Tracciare La regina di un mercato vivace Piccole tecnologie tecniche nuove
per innovare del packaging ' e votato all’innovazione | crescono
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Flastica rigida

Regina

del packaging

a plastica ngida sl conferma essero
i matenale U usalo nelllindustria
dol packaging made in Italy tanto
da occupare il 36,4% del mercato
nazionake, quota che enro il 2026,
stancio alle previsionl, dovrebbe mettere a
S8gN0 un ulenore crescta del 2,3%, seguita
dagh mballagy fiessbil, che 0ggl hanno uno
share del 27,3%. A dwio & 1o studio What's

next? Trends and ocpporfunites in the Nakan
packaging industry, condotio dalla societa di
consulenza managoria'e Bonfiglioli Con-
sulting, sulla basa del dati previsional Global
Data 2021-2026. ~Amend per altyi tré anre ia
plastica rigida, con tuttl | sucl diettl, resterd
¥ materiale pu ulikzzalo dalle aziende del
sottore, por 1 Sud ECONOMICAR 0 Por o Sue
carattenshcha tecniche quah durata; bassa

La plastica rigida continua a
essere il materiale piu utilizzato
nell'industria degli imballaggi

e lo sara almeno fino alla fine
del 2026. La sfida per il futuro?
Trovare materiali sempre

pill green in grado di conciliare
al meglio le necessita delle
imprese con le tendenze
emergenti di sostenibilita

densitd; scarsa conducibid tenmica ed olot-
nca; resistenza; flassoatd; legoerazza; facle
Bvorabith n nfinite tipologie & manutatti. Tut-
te caratteristicha che I'hanno resa indspensa-
bile & nsostituibde n Mmoltephict applicazion
& seftor: dal’alimentare al farmaceutico fino
ala cosmesi e & prodotti per la datergenza
dolla persona o dela casas, atlorma Miche-
le Bonfiglioll. Ceo dell'omonima societa o




“Almeno per altri tre anni
la plastica rigida, con tutti

i suoi difetti, restera

il materiale piu utilizzato
dalle aziende del settore”
Ceo di Bonfiglioli Consuiting




SOFT DRINKS E ALIMENTARI

Alimenti 2 base & latle A sola  50,3% {53,3%
Cami 156% (143%
Cibo salato fresco 12%  i115%
Cereali e prodotti formo 52% i48%
Pesce 45% (43%
Altro 124% 11.7%
BEVANDE NON ALCOLICHE

Soft drinks 98,9% :989%
Bavande calde 1,1% 1%
COSMETICA E TOILYERY

giene personale 34% [312%
Prodotti per capesi 198% [ 198%
Todetry maschie 16,2% :16,5%
iglens orale 148% (147%
Cura delia pelie 106% (105%
At 72% (73%
ALTRE SETTORI

Detergenti 25,1% i259%
Cura dei gats 249% :239%
Detersiv per pats 9% [91%
Prodotti per kavaggio tessuli  © 14,5% [ 148%
Cura del cani 64% 67%
Al 20,1% :193%
forte Borfigiob Consuting
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decarbonizzazione e soste-
nibiith POSSa creare valore
aconomico per la propria
organizzazione. Questo

1.200 miliardi di doliari

rispetto al 2021, per
toccare | 34,2 miliardi
di dolari nal 2026.

G imballaggl ecolo-

significa valutare I'impatto ’dl valore m gicl sono, quindi, un
amblentale dei dversi ma- | e elemento chiave nel
forial © tenons conto dal ko Mmercalo in Quanto bio-

Intero ciclo di vita, dal’estrazione e produzio-
ne dedle risorse, & trasporto e a fine vila des
prodott

sLa crescente eco-consapevoiezza oel con-
SUMMOn S1a ESErCIANGO PrESSINT SUl produt -
tor atinché la percentuale d plastica nociata
O ¢ orkgne bio Nela realzzazione dagh mbal-
laggi sla sempre pid slevatas, procisa Boafi-
gholl. Nomisma conferma: oggi il 65% degi
Itadani proforisce mettens nel camello prodotts
che hanno una condeziona pi) sostenibile e
il 76% delie famighe vorrebbe addinttura che
| punteggi di sosteniditd o ogne SNQOIO Pro-
dotto,

E per soddstare queste esiganze si fa sam-
pee pil kargo 'utiizzo ¢ materiak con fliere
consolidate, ovvero vetro, alluminio e per
quanto rnguarda la plastica, | tre poimeri po-
Ipropione, poletiena ¢ pet. Ma anche carta
a cartona, tanto che nel prossimi tre anni s
Peovede registrerd un tasso medio annuo di
crescita dello 0,6%, arivando a 11,1 mlarck
o unita nel 2026,

Imballaggi a basso impatto

in crescita

Una tendenza, quela ded’attenzione all'e-
co-sostenibiith degh imbalagg, in crescita
in tutto # mondo, tanto che secondo le stime
& The Business Research Company,
QUESTanno il Mmercato Ggobale del packaging

riciclable raggiungera | 28,3 mikardi di doltanl
o valore con un tasso di crescita del 7,2%

degradabdl, nutiizzabd, non tossic @ costrultl
raggungere 'cblettivo Rakano ¢ riciclare fno
al 75% degh mballagg entro fa fine dal 2023
come annunciato da Conal, ben 10 punti
percentuali sopra |l target previsto dal’Ue,
che ha chiesto & sudi stati membr ¢ arrivare,
entro i 2025, a un ricico del 65%.

A 0gl | pincipal matenial utizzat per § green
packaging sono la plastica ricciaa, biodogra-
dabie, e materie plastiche vegetal, la carta e
cartone riciciato, il legno da shicoltura soste-
nitdle, 1 cartene ondulato, nciciabla o 99.9%
& pergonakzzabie, e i sacchattl in poletiene
neickato,

Tutti materiak che consentono la creaziona di
mbalaggi altamente funzionall con il minimo
consumo di materia prima e, al contampo.
n grado ¢ garantire un peodotto di qualna
rispondente al roquisti dal groen packaging,
«Ma 1a transizione verso I packaging a bas-
$0 IMPAtIo eCOlOGico richiede tempi lunghi ¢
nvestimentt importanti=, precisa Bonfigiok.
«Per questo @ mponante comnuare a lavora-
e per ridurme la quantita & plastica vergine uti-
kzzata per creare nuovi imbaltaggil, come dal
resto ga = sta facendo, focalizzandosi sula
riduzione degl spessor @ sul mix plastica e
prodotti altematid, Linvestimento delie azien-
de det comparto delia plastica o del packa-
gng i rcerca e svkuppo & fondameantale per
MISCIE 3 CONGIENre SeMPk Megho ke NECessi-
ta economiche dalle imprese con e tendanze
socologicha @ culturak emergenti-. B
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